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El turismo peruano enfrenta hoy
dos realidades que, a primera vis-

ta, parecen muy distintas, pero que
en el fondo comparten la misma
respuesta: la economia circular.

Por un lado, la tecnologia se ha vuelto indispensable
para operar. Hoteles, agencias y operadoras renuevan
permanentemente sus equipos digitales, pero pocos
se preguntan qué hacer con los que quedan obsoletos.
Por otro lado, el agua que hace posible la experiencia
turistica en nuestras costas y destinos dridos es
cada vez mds escasa, mds disputada y, por tanto,
mds estratégica.

En ambos casos, la circularidad ofrece soluciones con-
cretas: alargar la vida Gtil de los dispositivos tecnol6-
gicos en lugar de desecharlos; gestionar el agua como
un activo y no como un insumo infinito. Esta edicion del
Observatorio de Turismo Circular Peru coloca esos dos
temas en el centro, con evidencia internacional, casos
verificables y herramientas practicas para que cual-
quier empresa turistica pueda dar el siguiente paso.

En el plano del proyecto, la Coalicidén Turistica si-
gue avanzando con paso firme. Los grupos de traba-
jo conformados a inicios de afno han profundizado su
trabajo en destinos priorizados, y el territorio de El Alto
continta siendo un laboratorio vivo: con su Plan de
Desarrollo Turistico Local en marcha, su linea base de
emisiones levantada y una comunidad que cada vez
mds entiende la importancia de la circularidad.

Al mismo tiempo, la Guia de Accién Climéatica y
Circularidad, lanzada en enero de este afio, ya estd
en manos de empresas en distintas regiones del pais,
acompanando decisiones reales con informacién
practica y verificable. Estos avances confirman que
la gobernanza colaborativa que impulsa la Coalicién
Turistica es una forma eficaz de transformar compro-
misos en resultados.



Como parte de la estrategia de fortaleci-
miento de capacidades del proyecto Turis-
mo Circular Perq, se realizaron los primeros
talleres gratuitos denominados “Turismo
circular en accién: oportunidades para tu
negocio y tu destino” en Cusco y San Martin,
dirigidos a empresas y actores vinculados
al sector turistico, en Ollantaytambo y Uru-
bamba, y en Tarapoto y San Martin, respec-
tivamente; marcando el inicio de un proceso
de capacitacion, asistencia técnica y acom-
pafiamiento que busca acercar los princi-
pios del turismo sostenible y la economia
circular a la gestidon cotidiana de hoteles,
restaurantes y operadores turisticos.

Las jornadas permitieron a los partici-
pantes conocer conceptos, herramientas y
criterios que les faciliten identificar oportu-
nidades de mejora en sus propios hegocios
y territorios, con especial atencién a cuatro
dmbitos: compras y proveedores locales,
conservacion de la energia, conservacion
del agua y gestion de residuos sélidos. El en-
foque parte de reconocer que la economia
circular aplicada al turismo implica revisar
la manera en que las empresas utilizan los
recursos, se relacionan con su entorno y ge-
neran valor dentro de sus ciudades.

El proceso cuenta con el acompana-
miento de Swisscontact, Fundacion Suiza

para la Cooperacidon Técnica, quien brinda
soporte metodoldgico, capacitacion y asis-
tencia técnica tanto a los gestores territo-
riales como a las empresas participantes de
los talleres. Mds que actividades aisladas de
capacitacion, los talleres constituyen el pri-
mer paso de un proceso que continuard con
la caracterizacion de las empresas, la iden-
tificacion y priorizacién de oportunidades y
la elaboracién e implementaciéon de planes
de accién, acompanados por herramientas
de seguimiento y medicidn de resultados.

Un componente fundamental de esta
estrategia es la consolidaciéon de los ges-
tores territoriales del proyecto TCP, quienes
actuarédn como contraparte local y manten-
drén un contacto cercano con las empresas
participantes durante el proceso, aseguran-
do asi la transferencia de capacidades y, es-
pecialmente, generar condiciones para que
el trabajo pueda continuar més alla de las
actividades puntuales del proyecto, convir-
tiendo estas nuevas oportunidades en ac-
ciones concretas, promoviendo un turismo
que aprovecha mejor los medios que ya po-
see, fortalece las economias locales y gene-
ra valor para los negocios, las comunidades
y los destinos.



Hablando sobre la importancia de los
gestores territoriales en el proceso de forta-
lecimiento de capacidades, les presentamos
a Pamela Cueva y Claribel Rosillo, quienes
se incorporan al equipo de Turismo Circu-
lar Perd como las nuevas gestoras de Cus-
co y Piurq, respectivamente. Ambas tendrdn
un papel clave en el acompafnamiento a las
empresas turisticas para impulsar précticas
de turismo sostenible y economia circular en
sus territorios.

Pamela Cueva es profesional en Ad-
ministracién en Turismo y cuenta con una
maestria en Economia del Turismo. Su tra-
yectoria incluye la formulacién e implemen-
tacion de proyectos turisticos, el disefio de
experiencias accesibles y la investigacion
académica. Desde su nuevo rol, acompa-
nard a las pequefas y medianas empresas
turisticas del Valle Sagrado, brindando asis-
tencia técnica y fortaleciendo sus capacida-
des. Para ella, este nuevo cargo «represen-
ta una oportunidad para contribuir a que el
destino fortalezca su oferta y gobernanza,
avanzando hacia prdacticas sostenibles y
respetuosas con el territorio».

Por su parte, Claribel Rosillo Preciado
considera que «el futuro de Playas del Norte
no depende Gnicamente de la riqueza de sus
playas y recursos naturales, sino de nuestra
capacidad para gestionarlos responsable-
mente y convertirlos en oportunidades de
desarrollo». Licenciada en Gestion en Hote-
leria y Turismo, cuenta con mds de diez afios
de experiencia en planificacién de destinos,
formalizacién turistica, asistencia técnica y
fortalecimiento de capacidades en los sec-
tores publico y privado, hoy, como gestora
territorial, trabaja junto a los prestadores tu-
risticos para convertir los desafios en opor-
tunidades para mejorar los negocios y forta-
lecer la economia del territorio.

Las dos serdn fundamentales para acer-
car la estrategia de Turismo Circular Pera a
las realidades y necesidades de cada des-
tino. Su trabajo permitird mantener un vin-
culo cercano con las empresas participan-
tes, facilitar la transferencia de capacidades
y contribuir a que las acciones impulsadas
durante el proyecto puedan sostenerse en el
tiempo. Con su incorporacion, TCP fortalece
su presencia descentralizada en todo el pais.



La Coalicién Turistica por una Economia
Circular, Inclusiva y Climaticamente Inteli-
gente realizé su quinta sesion de 2026 el pa-
sado 16 de septiembre. En ella presentd los
resultados de la evaluaciéon de medio térmi-
no del proyecto TCP, la actualizacién de su
Plan Operativo Anual (POA) y los avances de
la estrategia de fortalecimiento de capaci-
dades.

Sobre la evaluacién, se recomienda
orientar la implementacion hacia resultados
tangibles y verificables en los destinos prio-
rizados, fortaleciendo la coordinaciéon entre
los actores y concentrando esfuerzos en pi-
lotos emblematicos.

En esta nueva etapa, el POA hacia el pri-
mer tercio de 2027 contempla acciones para
fortalecer la gobernanza de la Coalicion,
promover espacios de didlogo, implemen-
tar la Hoja de Ruta de Economia Circular en

Turismo, asi como movilizar aliados y recur-
sos. También se proyecta el disefio de un
concurso para identificar y cofinanciar ini-
ciativas de economia circular que puedan
convertirse en experiencias concretas en los
destinos de intervencion.

Como parte de esta estrategia, TCP bus-
ca trabajar con hasta 75 empresas turisti-
cas de Cusco, Piura y San Martin. El proceso
de capacitacién comprende cuatro etapas:
sensibilizar, identificar y priorizar, accio-
nar, medir y compartir, con énfasis inicial en
compras locales, energia, agua y residuos
sélidos. De esta maneraq, el proyecto avan-
za hacia una etapa centrada en la imple-
mentacién territorial, el acompanamiento
y la medicién de resultados, buscando que
las capacidades desarrolladas contribuyan
a sostener la transformacioén circular en los
destinos.



El agua es, quizds, el recurso mas
silenciosamente estratégico del
turismo. En la costa del Perq, esto
es aln mads evidente.

La Organizaciéon de las Naciones Unidas ad-
vierte que para 2050, mds de la mitad de la
poblacién mundial vivird en zonas con es-
casez de agua. Los destinos turisticos coste-
ros del Peru son especialmente vulnerables:
combinan alta demanda de agua (hoteles,
piscinas, restaurantes, aseo) con ubica-
ciones geogrdficas donde el agua dulce es
naturalmente escasa. El cambio climatico
agrava este escenario, alterando los patro-
nes de lluvia y reduciendo los acuiferos sub-
terrneos de los que muchas comunidades
costeras dependen.

Con base a la experiencia acumulada
del sector de turismo a nivel mundial, vie-
nen consoliddndose buenas prdcticas en la
gestion del agua, sean en la proteccién de
los ecosistemas que la hacen posible, en el
manejo eficiente de su uso, asi como en la
gestion responsable de los residuos liquidos.

Hoy compartimos algunas de las expe-
riencias mds importantes realizadas alrede-
dor del mundo:

Las Islas Canarias, uno de los destinos tu-
risticos mas visitados de Europa con mds de
14 millones de turistas al ano, reciben esca-
sas lluvias y no cuentan con rios ni reservas
naturales significativas de agua dulce. Fren-
te a esa realidad, hace décadas apostaron
por la desalinizacién solar y el reGso integral
de aguas residuales para riego agricola y
mantenimiento de zonas verdes turisticas.
Hoy, las plantas desalinizadoras abastecen
mds del 90 % del agua potable del archipié-
lago. El Gobierno de Canarias ha establecido,
ademads, tarifas diferenciadas para el sector
hotelero segin su nivel de eficiencia hidrica,
incentivando la inversion en tecnologias de
ahorro.

Fuentes: Gobierno de Canarias — Agencia Canaria de Desarrollo
Sostenible https://www.gobiernodecanarias.org | ISTAC (Instituto
Canario de Estadistica) | Fecha de consulta: Mayo 2026.



Costa Ricaq, referente global de turismo sostenible, ha in-
tegrado la gestion circular del agua como criterio central de
su sistema de Certificacién de Sostenibilidad Turistica (CST).
Los hoteles con calificacion CST nivel 4 y 5 deben demostrar
sistemas de captacion pluvial, tratamiento y reutilizaciéon de
aguas grises, monitoreo continuo del consumo por huésped,
y planes de reduccidn progresiva. El resultado: hoteles cos-
tarricenses certificados consumen hasta un 40 % menos de
agua que el promedio regional, segln el Instituto Costarri-
cense de Turismo (ICT), sin sacrificar la calidad de la expe-
riencia turistica.

Fuentes: Instituto Costarricense de Turismo — CST https://www.ict.go.cr/es/documentos-

institucionales/certificacion-para-la-sostenibilidad-turistica.html | UNWTO — Good Practices
for a Greener Tourism | Fecha de consulta: Mayo 2026.

Las Maldivas, destino de lujo por excelencia, enfrentan un
escenario extremo: son un archipiélago de atolones donde el
agua dulce subterrdnea es minimay lalluvia esirregular. Ante
la imposibilidad de depender del subsuelo, los resorts han li-
derado la implementacién de sistemas de desalinizacién por
6smosis inversa alimentados con energia solar, combinados
con sistemas de recogida de agua de lluvia en los techos y
programas de educacion al huésped sobre el uso responsa-
ble del recurso. Algunos incluso han logrado operar con un
ciclo practicamente cerrado del agua, reutilizando hasta el
85 % del agua residual tratada para riego de jardines y lim-
pieza de dreas comunes.

Fuentes: UNEP — Water Efficiency in Tourism | GIZ — Sustainable Tourism in Small Island
Developing States | Fecha de consulta: Mayo 2026.

% ¢Lo que estos destinos tienen en comin? %

Haber entendido que el agua no es un insumo infinito, sino un
activo estratégico que hay que gestionar con inteligencia circular



https://www.ict.go.cr/es/documentos-institucionales/certificacion-para-la-sostenibilidad-turistica.html
https://www.ict.go.cr/es/documentos-institucionales/certificacion-para-la-sostenibilidad-turistica.html

Relevancia para destinos costeros
peruanos

Para destinos de surf, pesca y naturaleza de
proyeccion internacional que se encuentran
en zonas de alta aridez donde el acceso al
agua es un desafio cotidiano para las comu-
nidades y los negocios turisticos. Las expe-
riencias internacionales aqui documentadas
ofrecen algunas posibilidades de soluciones:
desde la desalinizacién solar hasta la reu-
tilizacion de aguas grises y los sistemas de
captacién pluvial. Actualmente, el proyecto
TCP trabaja activamente en territorios con
estas caracteristicas, intentando ser el puen-
te para adaptar la experiencias globales a la
realidad peruana.

Implicancias para empresas
turisticas

Instalar sistemas de reutilizacion de aguas
grises puede reducir el consumo hidrico de
un hotel o restaurante entre un 20 % y un 40 %,
con retorno de inversion en un plazo de dos a
cuatro anos. En contextos de escasez repre-
senta una garantia de operacién continua
frente a restricciones del servicio pUblico de
agua.

Desde la perspectiva del financiamiento ver-
de, estas soluciones califican como inversio-
nes de adaptaciéon al cambio climatico, lo
que abre acceso a instrumentos financieros
especificos: fondos multilaterales como el
Fondo Verde para el Clima (GCF) o el Fon-
do de Adaptacién, lineas de crédito verde de
banca de desarrollo nacional e internacional,
y mecanismos de bonos verdes o préstamos
vinculados a sostenibilidad (SLL). Para em-
presas turisticas, esto puede traducirse en
condiciones financieras preferenciales (ta-
sas reducidas, garantias parciales) precisa-
mente porque la inversidbn genera cobene-
ficios medibles: reduccién de huella hidricq,
resiliencia operativa y menor presiéon sobre
ecosistemas locales.

Para acceder a estos instrumentos, la em-
presa debe poder demostrar que la inversiéon
genera impactos climaticos medibles, como
reduccidn de huella hidrica, emisiones de GEl
evitadas, resiliencia operativa y menor pre-
sion sobre ecosistemas locales.

CAF - El Banco de Desarrollo de América
Latina y El Caribe estd implementando el
proyecto PYMES Verdes, que tiene como
meta contribuir con la descarbonizacion.

Mds informaciones disponibles en:

www.caf.com [ media [ 4670039fc|cts-
heet-pymes-verdes-vf-0624.pdf



http://www.caf.com/media/4670039/factsheet-pymes-verdes-vf-0624.pdf
http://www.caf.com/media/4670039/factsheet-pymes-verdes-vf-0624.pdf
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DE LOS RESIDUOS

A LA VIDA:
CENFOTUR IMPULSA
LA CIRCULARIDAD
EN LA FORMACION
EN GESTION DE
RESTAURANTES

Y HOSPITALIDAD

Lyda Mercedes Garcia Cortez, asesora de
la Jefatura de CENFOTUR, nos explica como
su casa de estudio transforma los residuos
orgdnicos de sus talleres gastronédmicos en
lecciones de sostenibilidad, formando a una
nueva generacidn de profesionales compro-
metidos con una economia circular, aplicada
y regenerativa, acompanada de una sélida
conciencia ambiental. Por ello, como parte
de su formacién, viene impulsando el Pro-
yecto de Gestion Circular de Residuos, desa-
rrollando procesos y buenas prdcticas en la
gestion de residuos orgdnicos generados en
los talleres gastronémicos.

A través de los residuos orgdnicos se viene
trabajando la lombricultura junto con la pro-
duccién de alimentos libres de pesticidas en
un huerto sostenible. Los residuos son apro-
vechados mediante el trabajo de las lombri-
ces, que los convierten en humus y lixiviados
naturales. Estos abonos ecoldgicos enrique-

(@ VOCES DEL TERRITORIO

cen el suelo y favorecen el crecimiento de los
cultivos.

Mds alld de su impacto ambiental, esta ini-
ciativa se ha incorporado en la experiencia
de aprendizaje para los estudiantes. Ellos
participan activamente en la segregacion de
residuos, el manejo de las lombrices, la pro-
duccién de abonos orgdnicos y el cultivo de
hortalizas en el huerto, fortaleciendo asi su
experiencia en la aplicacién de prdcticas de
circularidad y descarbonizacioén.

Gracias a este proyecto, CENFOTUR continua
promoviendo una cultura ambiental basa-
da en los principios de la accién climatica
responsable y la circularidad, donde los re-
siduos dejan de ser desechos para conver-
tirse en nuevas oportunidades. Cada accidén
realizada contribuye a optimizar el uso de los
recursos y a generar un impacto positivo en
nuestro entorno.



América Latina tiene en el turismo uno de
sus motores econdémicos mds dindmicos y
resilientes. El sector aporta entre 2.5 %y 8 %
del PBI regional y sostiene hasta el 6 % del
empleo total, segun el World Travel & Tou-
rism Council (WTTC). Mas allé de los nGme-
ros, representa millones de familias, destinos
vivos y comunidades que dependen de via-
jeros que eligen con criterio. Los datos que
presentamos a continuacidon muestran como
evoluciona ese panorama y qué significa
para el Perd.

& DATOS QUE TRANSFORMAN

Las tendencias actuales muestran un
mayor dinamismo del turismo interno y re-
gional, una concentracién en destinos mas
resilientes y un crecimiento de segmentos
de mayor gasto, como naturaleza, cultura y
escapadas urbanas. De cara a la segunda
mitad de 2026, el desafio no es solo recuperar
volumenes, sino atraer inversiones en conec-
tividad, digitalizaciéon y sostenibilidad que
permitan transformar el rebote en producti-
vidad, empleo formal y resiliencia climatica
para el sector en toda la regién, mejorando la
calidad de la experiencia turistica.



12 i+ TURISMO EN PERU
Mercado nacional vs.
internacional

Desde una mirada regional, los datos del
WTTC confirman que el turismo interno es el
principal motor del sector en América Lati-
na, generando gran parte del gasto turisti-
co frente al turismo internacional. Perd sigue
este patrén: en 2024, el turismo interno mos-
tr6 una consolidacién masiva en regiones
clave, mientras que el receptivo internacio-
nal alcanzé los USD 4 718 millones; es decir,
cerca del 70 % del gasto turistico sigue provi-
niendo del mercado interno.

Este comportamiento revela que, para
el Perq, fortalecer el turismo nacional es una
necesidad estratégica clave para dinamizar
la demanda, mejorar la conectividad y maxi-
mizar el impacto territorial més alld de los
destinos tradicionales, impulsando el em-
pleo, las MIPYMES y el desarrollo de todo el
pais.

W Indicadores de turismo receptivo (en millones)

2020 2021 Desem?eg\o
acumuliado
(coviD) | (coviD) G

Mundo 1460 M 400 M 440 M 1300 M 1300 M 1450 M 1534 M +5.0 %
América o
Latina (LAC) 219 M 70 M 110 M 180 M 200 M 213 M 220 M +0.4 %

PERU 4.37M 0.90 M 0.44M 2.01M 2.52M 3.26 M 3.42M =-21.7%
México 45.0M 243 M 31.9M 383 M 419M 450M 478 M +6.2 %
Colombia 417 M 1.25 M 213 M 452 M 5.80 M 6.60 M 7.0M +67.8 %
Brasil 6.35 M 1.25M 20M 40M 6.0M 6.5 M 6.9M +8.6 %
Argentina 6.90 M 1.50 M 25M 50M 6.0 M 6.5 M 6.8 M -14 %

Fuentes: Organizacién Mundial del Turismo (ONU Turismo), WTTC, ComexPerG y Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR). Nota:
las cifras de PerG para 2024 y 2025 corresponden estrictamente a turistas que realizaron al menos una noche de pernoctacion, excluyendo
excursionistas, bajo los nuevos criterios de reporte del MINCETUR.
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@ OPORTUNIDADES

Para empresas turisticas peruanas:

* La recuperacion del turismo en América Lati-
na demuestra que existe un amplio margen de
crecimiento para el Perd. Mientras paises como
Colombia (+68 %) y Brasil (+9 %) ya superaron
los niveles de llegadas internacionales de 2019,
el PerGd ain mantiene una brecha del 22 %, lo que
representa una oportunidad para acelerar su re-
cuperacién mediante una propuesta de valor ba-
sada en sostenibilidad, economia circular e inno-

vacion.

* El inicio de un nuevo periodo de gobierno, junto
con el retorno de un Congreso bicameral a par-
tir de 2026, abre una oportunidad para fortalecer
la estabilidad institucional y la confianza de los
mercados. Un entorno de mayor previsibilidad
puede contribuir a mejorar la percepcién interna-
cional del pais, incentivar la inversion turistica y
reforzar la imagen del Perd como un destino se-

guro y atractivo para los viajeros.

« El crecimiento sostenido de la demanda por ex-
periencias auténticas, de naturaleza y con im-
pacto positivo posiciona al Perd en una situacion

privilegiada. Su extraordinaria biodiversidad,

riqueza cultural y gastronomia constituyen ven-
tajas competitivas Gnicas que pueden potenciar-
se mediante la adopcién de modelos de econo-
mia circular, fortaleciendo el valor agregado de la
oferta turistica y respondiendo a las nuevas ex-

pectativas de los viajeros.

+ La economia circular se estd consolidando
como un factor de competitividad y acceso a
mercados. Cada vez mds operadores turisticos
internacionales, empresas y viajeros incorporan
criterios ambientales y sociales en sus decisio-
nes de compra. Las empresas peruanas que im-
plementen prdcticas verificables de circularidad,
eficiencia de recursos, gestion de residuos y ac-
cion climatica estaran mejor posicionadas para
acceder a huevos mercados, fortalecer alianzas
comerciales y diferenciarse en un entorno cada
vez mds competitivo. El mensaje de fondo es cla-
ro: el Peru tiene los activos naturales, culturales y
gastronémicos para liderar el turismo sostenible
en América Latina. El desafio es acelerar la trans-
formacién circular de sus empresas y destinos
para convertir ese potencial en resultados con-
cretos, medibles y compartidos con las comuni-

dades locales.

O Fuentes oficiales utilizadas para la actualizacion:

1. ONU Turismo (UN Tourism World Tourism Barometer, ediciones de enero y mayo 2026):

Datos de cierre global para 2024 (1 465 millones) y balances consolidados de 2025 a nivel mundial

(1534 millones de arribos internacionales).

2. MINCETUR (Ministerio de Comercio Exterior y Turismo del Peri, reporte oficial de enero 2026):

Cifras oficiales de cierre 2025 en las que se confirma la llegada de 4 157 469 visitantes internacionales

totales, de los cuales 3 416 464 fueron catalogados estrictamente como turistas con pernoctacion.

3. ComexPeru (reporte de turismo receptivo 2025): Confirmacion de los ingresos por turismo recepti-

vo en Per0 durante el afio 2024 equivalentes a USD 4 718 millones.
4. World Travel & Tourism Council (WTTC - Economic Impact Research 2025/2026): Indicadores de

impacto en el PBI (7.5 % - 10 % regional) y tasas de empleo del sector en América Latina (8 % a 9 %).
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¥ HAZLAPORTUPLAYA
LOOP+Conservamos
por naturaleza

Pais: Pera
Sector: Turismo | Conservacion
costera

Practicas de economia circular

« Recoleccion, segregacioén y canalizacién
al reciclaje de residuos sélidos en playas, rios
y humedales

» Mapeo de residuos por tipo para identificar
fuentes y promover responsabilidad extendi-
da del productor

» Movilizacién ciudadana como motor de
cambio de habitos de consumo y disposicién
» Uso de plataforma digital para coordinar
mds de 100 jornadas simultdneas en todo
el Perd

Reduccidén de huella de carbono y
mitigacion de riesgos climaticos

« Mds de 216 toneladas de residuos retirados
de ecosistemas costeros y fluviales peruanos

3k LA HUELLA DE TU ESFUERZO

« Reduccioén directa de pldsticos que llegan
al mar, evitando emisiones por descomposi-
cién y afectacién marina

« Protecciéon de la biodiversidad costera
como sustento del turismo de playa

« Generacion de datos ambientales reales
para politicas publicas de residuos

Reconocimiento

+ Reconocida como ejemplo de cambio
mundial por la Unién Internacional para la
Conservacién de la Naturaleza (UICN)

« Mds de 18 000 voluntarios movilizados en
14 ediciones

« Mds de 1 000 playas, rios y humedales
limpiados en todo el Perd

Fuentes: https://hazla.pe/ | https:lZspdo.org.pelnoticialhazla—por—

tu-playa-3-mil-voluntarios-se-unieron-a-la-jornada-de-limpieza-

de-playas/



https://hazla.pe
https://spda.org.pe/noticia/hazla-por-tu-playa-3-mil-voluntarios-se-unieron-a-la-jornada-de-limpieza-de-playas/
https://spda.org.pe/noticia/hazla-por-tu-playa-3-mil-voluntarios-se-unieron-a-la-jornada-de-limpieza-de-playas/
https://spda.org.pe/noticia/hazla-por-tu-playa-3-mil-voluntarios-se-unieron-a-la-jornada-de-limpieza-de-playas/

15 W CENTRO URKU
Estudios Amazonicos

Pais: Peru

Sector: Turismo vivencial |
Centro de rescate y educacion
ambiental

Practicas de economia circular

« Ciclo de rescate, rehabilitacion y reinser-
cion de fauna silvestre al bosque

« Produccién de conocimiento ancestral
amazoénico integrado a la oferta turistica y
educativa

« Uso de energia y recursos del entorno in-
mediato para operacién del Centro

« Los ingresos por turismo vivencial (30 000
visitantes al afo) financian programas de
conservacion

Reduccion de huella de carbono
y mitigacion de riesgos climaticos

« Conservacion de fauna en 500 ha de zona
de amortiguamiento del ACR Cordillera
Escalera

« Proteccidn de la cuenca hidrica que abas-
tece a 230 000 personas en la regién San
Martin

 Reduccién de la presién sobre ecosistemas
altoamazénicos por tréfico ilegal de fauna

« Educaciéon ambiental en comunidades
amazdénicas como herramienta de mitiga-
cién de riesgos climaticos

Reconocimiento

 Avalado por SERFOR como centro autoriza-
do de rescate de fauna silvestre en San Martin
« Referente nacional en turismo biocul-
tural y saberes ancestrales amazoénicos
« Ubicado en la zona de amortiguamiento del
ACR Cordillera Escaleraq, area protegida regio-
nal

Fuentes: https://www.centrourku.org/ | https://estudiosamazonicos.
com/centro-urku/
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@ LAPA RIOS ECOLODGE

Pais: Costa Rica
Sector: Ecoturismo |
Area de conservacion privada

Prdacticas de economia circular

« Infraestructura construida con materiales
naturales cosechados localmente

« Productos orgdnicos y biodegradables de
origen local en todas las operaciones

« Sistema de reciclaje integral de residuos y
reduccidén activa de plasticos de un solo uso
« La tarifa turistica incluye una conservation
fee que financia directamente proyectos
ambientales de la zona

Reduccion de huella de carbono
y mitigacion de riesgos climaticos

« Mas de 400 hectdreas de selva tropical pri-
maria conservadas como reserva privada

* El modelo de negocio demuestra que selva
en pie vale mds que selva talada

+ 100 % del personal es local, eliminando emi-
siones por traslados de trabajadores
 Acceso al lodge mediante barco sin emisio-
nes desde la ciudad

Reconocimiento

» Primer ecolodge de Costa Rica en obtener
la Certificacion de Sostenibilidad Turistica
(CsT) con 5 Hojas — méxima distincién del ICT
» Premio People Award, World Travel & Tourism
Council Tourism for Tomorrow Awards (2018)
uno de los
24 Unique del
* Rainforest Alliance — Corporate Sustainable
Standard-Setters (2007)

* National Geographic:

Eco Lodges mundo

Fuentes: Lapa Rios: https://www.laparios.com/ | https://www.ear-
th-changers.com/sustainable-places/costa-rica-lapa-rios-ecolodge/



https://www.laparios.com/
https://www.earth-changers.com/sustainable-places/costa-rica-lapa-rios-ecolodge/
https://www.earth-changers.com/sustainable-places/costa-rica-lapa-rios-ecolodge/

17 O HOTEL SVART

Pais: Noruega
Sector: Hoteleria |
Arquitectura circular

Practicas de economia circular

- Disefio circular inspirado en la arquitec-
tura verndcula noruega (fiskehjell y rorbue)
« Construcciéon con materialeslocales, de bajo
impacto y bajo los estdndares Powerhouse
« Pilotes de madera en lugar de cimentacién
convencional: huella fisica minima sobre el
fiordo

» Cadena de suministro local para spa y res-
taurante: hierbas, plantas y fuentes marinas
autéctonas

Reduccion de huella de carbono
y mitigacion de riesgos climéaticos

« Consume un 85 % menos de energia que
un hotel convencional del mismo tamano
» Techo cubierto de paneles solares que ge-
neran mds energia de la que el hotel consume
* Primer hoteldelmundo conbalancedeener-
gia positivo (Powerhouse) en clima nérdico
» Acceso al hotel exclusivamente por bar-
co eléctrico sin emisiones, protegiendo el
paisaje artico

£ W X it O £ O

XK e W

Reconocimiento

» Disenado por Snghetta, estudio de ar-

quitectura sostenible referente mundial

» Referente internacional en turismo

circular y arquitectura de bajo impacto
en ecosistemas fragiles

« Citado por National Geographic y medios glo-
bales como modelo de turismo regenerativo

Fuentes: https:l /www.infobae.com/america/carbono-

news/2021/02/22/asi-es-svart-el-hotel-mas-sustentable-
del-mundo-que-abrira-en-2022-en-noruega/ | https://vigjes.
nationalgeographic.com.es/lifestyle/asi-sera-primer-hotel-mun-
do-balance-energia-positivo_16299

XK e O £ U K e

Si tu empresa tiene buenas prdcticas sostenibles en economia circular,

compdrtenos la informacion en turismo.circular@canaturperu.org



https://www.infobae.com/america/carbononews/2021/02/22/asi-es-svart-el-hotel-mas-sustentable-del-mundo-que-abrira-en-2022-en-noruega/
https://www.infobae.com/america/carbononews/2021/02/22/asi-es-svart-el-hotel-mas-sustentable-del-mundo-que-abrira-en-2022-en-noruega/
https://www.infobae.com/america/carbononews/2021/02/22/asi-es-svart-el-hotel-mas-sustentable-del-mundo-que-abrira-en-2022-en-noruega/
https://viajes.nationalgeographic.com.es/lifestyle/asi-sera-primer-hotel-mundo-balance-energia-positivo_16299
https://viajes.nationalgeographic.com.es/lifestyle/asi-sera-primer-hotel-mundo-balance-energia-positivo_16299
https://viajes.nationalgeographic.com.es/lifestyle/asi-sera-primer-hotel-mundo-balance-energia-positivo_16299
http://turismo.circular@canaturperu.org
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Cada afio, miles de hoteles, agencias de via-
je y operadores turisticos en el Per( renuevan
sus equipos tecnolbgicos. Pero ¢te has pre-
guntado qué pasa con todos esos dipositi-
vos que ya no se usan? En la mayoria de los
casos se acumulan en cajones o terminan
como residuos electrénicos. Hay empresas
que proponen una alternativa circular: rea-
condicionar, extender la vida Gtil y documen-
tar el impacto ambiental de cada dispositivo
que no va al basurero.

Conversamos con Fernando Alay quien lide-
ra el desarrollo comercial de Clevercel Perdq,
promoviendo alianzas estratégicas y la ex-
pansion del negocio de dispositivos méviles
reacondicionados, con un enfoque en la in-
novacién y la economia circular. La empre-
sa cuenta con operaciones en Per(, México y
Colombiaq, y es pionera en el reacondiciona-
miento de smartphones, para conocer como
la economia circular puede aplicarse tam-
bién a la gestién de tecnologia.

Clevercel nacié de una observaciéon muy con-
creta sobre América Latina: el smartphone es
la puerta de entrada a la economia digital,
pero un equipo nuevo de gama alta cuesta
entre dos y tres veces el salario minimo men-
sual en muchos paises de la regién. Al mismo
tiempo, representan cerca del 10 % de los resi-
duos electrénicos globales y entre el 80 % y el
95 % de sus emisiones se generan durante la
fabricacién, no durante el uso. Apostar por la
economia circular fue la respuesta para abor-
dar ambos desafios simultGneamente: demo-
cratizar el acceso a la tecnologia y evitar las
emisiones asociadas a fabricar nuevos dis-
positivos. Esta misma légica puede aplicarse
al sector turismo, donde hoteles, agencias de
viajes y operadores turisticos renuevan peri6é-
dicamente celulares, tablets y computadoras
que aldn conservan valor y cuya vida Gtil pue-
de extenderse mediante modelos de reacon-
dicionamiento.
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En los dltimos cinco afios hemos reacondi-
cionado mas de 350 000 dispositivos en Perq,
México y Colombia, evitando aproximada-
mente 24 500 toneladas de CO, y ahorrando
mdas de 4 200 millones de litros de agua. Cada
smartphone reacondicionado evita entre 55
y 85 kg de CO,, ademds de reducir significa-
tivamente la demanda de materias primas y
la generacién de residuos electrénicos. Estos
resultados muestran el potencial que tendria
la adopcién de prdcticas similares por parte
de empresas turisticas. La implementacién
de programas de renovacién responsable,
reutilizacién y reacondicionamiento de equi-
pos tecnolégicos puede contribuir de mane-
ra significativa a reducir la huella ambiental
del sector, especialmente en hoteles, cadenas
hoteleras, agencias de viajes y operadores tu-
risticos que gestionan un importante volumen
de dispositivos electrénicos.

Optar por equipos reacondicionados es una
de las acciones mas efectivas que una em-
presa puede implementar para reducir la
huella de carbono asociada a la tecnologia.
Nuestros dispositivos pasan por rigurosos
procesos de verificacién técnica y se entre-
gan con garantia, demostrando que es posi-
ble combinar calidad, ahorro y sostenibilidad.
Para hoteles, agencias de viajes y operadores
turisticos, este enfoque puede incorporarse
a las politicas de compras sostenibles, la re-
novacién responsable de equipos y la ges-
tion adecuada de los residuos electrénicos.
Asimismo, establecer alianzas con empresas
especializadas para el reacondicionamiento
o valorizaciéon de equipos fuera de uso per-

mite extender su vida Util, evitar que se con-
viertan prematuramente en RAEE y contribuir
a la reduccidén de las emisiones de Alcance 3
(Scope 3), fortaleciendo al mismo tiempo los
compromisos de sostenibilidad de las organi-
zaciones.

Nuestra agenda contempla la expansién ha-
cia Brasil y Chile, el desarrollo de modelos de
Device as a Service (DAAS), la incorporacién
de nuevas categorias como tablets y weara-
bles, y el fortalecimiento de nuestros sistemas
de medicién y certificaciéon del impacto am-
biental. Creemos que este tipo de soluciones
ofrece también una oportunidad para secto-
res como el turismo, donde la gestion circular
de los activos tecnolbégicos puede convertirse
en una herramienta para prolongar la vida Gtil
de los equipos, reducir la generacién de RAEE
y avanzar hacia modelos de operacién cada
vez mds sostenibles. A medida que las em-
presas turisticas integren estos principios en
sus estrategias de sostenibilidad, no solo re-
ducirdn su impacto ambiental, sino que tam-
bién contribuir@n al desarrollo de una econo-
mia mds circular y resiliente.

Para mas informacién acceda al link de
Clevercel Perq.



https://clevercel.pe/?srsltid=AfmBOorRf29AN6JIO9y_yV-ZCphUTgHPk7Wm6DBW1nwtNb_4vT6PyhBr

L AGUAS GRISES

Aguas residuales generadas en lavabos,
duchas, baneras y lavanderia doméstica u
hotelera, que no contienen residuos fecales y
tienen bajo nivel de contaminacion.

\y ALCANCE 3 (SCOPE 3)

Categoria de emisiones de gases de efecto
invernadero (GEI) que incluye las emisiones
indirectas de la cadena de valor de una em-
presa: proveedores, transporte, uso de pro-
ductos vendidos y gestion de residuos.

DESALINIZACION SOLAR
Proceso de eliminacion de sales y minerales
del agua de mar o agua salobre utilizando
energia solar como fuente principal, obte-
niendo agua dulce apta para consumo o uso
industrial.

DEVICE-AS-A-SERVICE (DAAS)
Modelo de negocio circular en el que los dis-
positivos tecnolégicos se ofrecen como ser-
vicio por suscripcion, en lugar de ser vendi-
dos. El proveedor gestiona el mantenimiento,
la actualizacién y el reciclaje responsable del
equipo.

tH{+ GLOSARIO

3 ESTRES HIDRICO

Situacién en la que la demanda de agua su-
pera la disponibilidad natural o en la que la
calidad del agua es inadecuada para su uso.

#it« RESIDUOS ELECTRONICOS
(RAEE)

Aparatos eléctricos y electronicos desecha-
dos al final de su vida atil, incluyendo com-
putadoras, teléfonos, tablets, equipos de ofi-
cina y sistemas de gestion.

O TURISMO REGENERATIVO

Modelo de turismo que va mds alld de la sos-
tenibilidad: no solo busca reducir el impacto
negativo, sino que activamente contribuye a
restaurar y mejorar los ecosistemas, comu-
nidades y culturas de los destinos visitados.
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